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映像のディレクション、そして映像を中心としたメディア
ミックス型コンテンツのクリエイティブディレクションを
行う。映画的な演出や、個人としての作家性を大切にしな
がら、ドキュメンタリーの現場で培った技術により、映像
制作の全ての行程をワンストップで行う。また映像や
WEB、音楽や写真など、様々なクリエイティブコンテン
ツの持つ価値を、企業や社会の課題解決に上手く組み込め
ないか、という挑戦をしている。国内外のアワード受賞多
数。 



“映画と広告に、差が無くなってきている”

そうだったらいいな。。。



映像の種類

企業VP

WEB広告映画CM

オンラインコンテンツ

Music Video

セミナー映像



映像のジャンル

ホラー

サスペンス

アート

アクション ラブロマンス

ドキュメンタリー



映像の王様は“映画”



つまらない動画

低画質単調なインタビュー動画説明動画

揺れが酷い内輪感



視聴者を楽しませることを第一に考えていない動画は

つまらない



それって広告的な価値も無いのでは？



映画を作るのは難しい

僕もまだ。。。



2008年 

CANON 5D mark2



2007年 

iPhone発売



制作者側からも、視聴者側からも 

映像への接点が急拡大



プレイヤーが増えたことで 

テクノロジーに物凄い進化が

安価な高性能シネマカメラ 3-Axisギンバルシステム

RAW撮影が可能なドローン



Three Minutes ̶ A Short Story by Peter Chan ̶ Apple



NYPOLAR



中途半端な機材／技能では、差が作れない





“ハイレベルの作品でなければ戦えない” 

これが映像業界の現状

昔に戻ってしまった。。。



僕は映画がやりたい



人々の行動を変え、より良い世界を作る力があるから

映画には、











映像には人々の行動変容を促す強い力がある



全ての映像が、そんな素晴らしいクオリティーであったなら



“映画と広告に境が無くなった世界”

制作者 / 視聴者 / クライアントにとっても 

素晴らしい世界



映画的な映像広告は、

視聴者に感動的な体験を与え、

行動変容を生み、

コストに優れた、

最高のマス広告だからです。



映画的な観点から見て質の悪い作品は

視聴者に対して付加価値が無い コスパも悪い

最悪



映画的な映像広告は、

視聴者に感動的な体験を与え、

行動変容を生み、

コストに優れた、

最高のマス広告だからです。



よく代理店さんに言われるYouTube広告の常識（笑）

５秒間の中に言いたいことを全部詰め込んで 

３０秒で離脱させろ

つまんない動画を作れってこと？



５秒で広告スキップの場合 

３０秒を超えた時点から課金



再生数は全て広告費

まず大前提として、、、
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“映画と広告に境を無くそう”



映画っぽい映像って何？

“視聴者の為に”作られた映像



事例を観てみよう

グーグルとアップルの違い 

大規模セット撮影 

メタ表現（説明にドラマを） 

ドラマ（映画） 

ドキュメンタリー（社会価値） 

カルチャー（社会変容） 

カルチャー（ブランディング） 

社会実験 

技術的なアプローチ 

コメディ 

アート（ブランディング） 

社会価値



最近、国内で最も映画っぽかった広告映像



『ティファニー・ブルー』 【Presented by ティファニー×ゼクシィ】





niko and ...であうにあうMOVIE 2018「君とノートとコーヒーと」





食品にまつわる最近、面白かった広告映像



ドキュメンタリー（社会実験）



The Marmite Gene Project ‒ Test Results





ブランドと演出の相関



Google Pixel 2 ¦ Ask more of your phone



The New iPad Pro ̶ On Any Given Wednesday ̶ Apple



Appleは説明CMを作らないのか？



The all-new Apple Music.



もう１つ食品系の広告映像を



少し前ですが、、、 

ヨーグルト会社の広告映像



INGRID SILVA // THE JOURNEY





技術的なアプローチ



H&M Spring Collection 2018



コメディ



It's perfectly normal. Until it's kwiffed.



「我々のような若い会社が大手競合会社と戦うには、 

プロダクトの素晴らしさを伝えるだけではダメなんだ。 

もっと私達のストーリーをそこに介入させて、 

見る人達を納得させないといけない。」



公共性、社会課題を取り扱う



It's perfectly normal. Until it's kwiffed.





皆さん、ぜひ広告で映画を作ってください！


